Die Genossenschaften in
der Prignitz wollen sich
kiinftig
brancheniibergreifend
als Ganzes prisentieren
- mit einem gemein-
samen Logo und
Internetauftritt.
Dariiber verstindigte
man sich am Donnerstag
in Diipow.

Von Wolfram Hennies

plirow | Die Prignitzer Genos-
senschaften wollen gemein-
sam unter einem einheitli-
chen Logo auftreten. Dartiber
verstindigten sich Genossen-
schaftler am Donnerstag in
Diipow (Stadt Perleberg) bei
einem gemeinsamen Arbeits-
frithstiick. Die Projektidee
der Regionalfdrderung Pri-
gnitzland entstand in Zusam-
menarbeit mit der Volks- und
Raiffeisenbank Prignitz, der
Wohnungsgenossenschaft
Elbstrom Wittenberge, des
Kreisbauernverbandes  Pri-
gnitz und der Doring & Wa-
esch GbR - Agentur fiir De-
sign und Marketing aus Perle-
berg, Ziel ist es, die Genossen-
schaften unter ein Dach zu
bringen und im Internet vor-
zustellen (www.prignitzer-ge-
nossenschaften.de).

In der Prignitz gibt es iiber
50 Genossenschaften mit
mehr als 8 000 Mitgliedern,
die auch gesellschaftliche
und soziale Aufgaben wahr-
nehmen. Karsten Korup von
der Wittenberger Wohnungs-
genossenschaft erinnerte: , Es
geht darum, {iberregionale
Marken zu setzen. Wir wollen
das Projekt dazu nutzen, uns
brancheniibergreifend Gehor
zu verschaffen. Wir miissen
esnutzen, um die Werbetrom-
mel] fiir die Region zu schla-
gen.” Christina Stettin vom
Kreisbauernverband Prignitz
betonte: ,Wir méchten unser
Image verbessern. Wir sind in
den Agrargenossenschaften
modern aufgestellt, deshalb
brauchen wir junge Men-
schen, die ihre berufliche Zu-
kunft in der Landwirtschaft
sehen. Wir wollen auch die
Verbraucher  ansprechen.”
Martin Brodder von der
Volks- und Raiffeisenbank
Prignitz regte an, Energiege-

Bienenwabe als Logo

Prignitzer Genossenschaften wollen sich gemeinsam prisentieren/Perleberger Agentur entwickelte Konzept

nossenschaften zu bilden,
,denn es ist schade, wenn die
Umsétze aus den erneuerba-
ren Energien nicht im Land-
kreis bleiben“.

Peter Waesch prisentierte
erste Ergebnisse des Projekts

und verwies auf die in Arbeit
befindliche  Online-Daten-
bank: ,Wir méchten, dass
nicht jede Genossenschaft fiir
sich sondern die Prignitzer
Genossenschaften als Ganzes
wahrgenommen werden. Da-
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bei soll aber die Besonderheit
jeder Genossenschaft heraus-
gestellt werden. Der gemein-
same Internetauftritt ist vor al-
lem eine Chance fiir die klei-
neren Genossenschaften und
interessant fiir kiinftige Aus-

zubildende und Arbeitsu-
chende, denn die Palette der
in den Genossenschaften an-
gebotenen Arbeitspldtze ist
sehr breit.“ Um den Genos-
senschaftsgedanken zu repri-

- sentieren, hat die Agentur

eine gelbe Bienenwabe, die ei-
nen hohen Wiedererken-
nungswert besitzt, als gemein-
sames Logo entwickelt. ,Da-
mit wollen wir die Zugehdorig-
keit zum Genossenschaftsver-
bund nach auflen tragen.”
Jede Genossenschaft soll
iiberdies in Text und Bild por-
tréitiert werden und kann so
fiir sich werben. Deshalb ste-
hen das Marketing und die Of-
fentlichkeitsarbeit ganz vorn.
Schlieflich will man einen
Schulservice aufbauen, um
bereits die Schiiler fiir eine
spatere 'Tatigkeit in einer
Prignitzer Genossenschaft zu
interessieren. Es geht um ,le-
ben, arbeiten, wohnen in der
Prignitz", wie ein Wittstocker
Genossenschaftler zusam-
menfasste.



